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□□价格动态价格动态

市区一周主要食品价格动态

就像还未到来的明天，你永远不知
道下一个盲盒开出的是什么。或许，正
是因为这种猎奇的心理，近年来在潮
玩、文具、美妆等诸多领域，都刮起了阵
阵“盲盒风”。

为引导盲盒经营者诚信守法经营，
根据有关法律法规，8月16日，国家市
场监管总局发布《盲盒经营活动规范指
引（试行）（征求意见稿）》，在盲盒的经
营品类、抽取规则、投放数量、市场价格
等方面向社会公开征求意见。

小小盲盒为何让玩家欲罢不能？
蹲点蹲店购买盲盒，交的是智商税吗？
新规即将到来，盲盒行业即将迎来哪些
新变化？……带着一系列问题，记者进
行了采访。

从事媒体工作
的市民小陈，平时
喜 欢 玩 支 付 宝 的

“蚂蚁庄园”，每天
喂小鸡、捐鸡蛋，大
概已有五六年了。

“你知道吗，小
鸡形象十分可爱，
自从知道以支付宝
蚂蚁庄园为主题的
盲 盒 推 出 小 鸡 玩
偶，我很激动，于是
开始购买。”小陈兴
奋地向记者聊起自
己的盲盒经验。

刚开始，这款
盲盒并未推出线上
购买，只面对一些
门槛到达的支付宝
用 户 进 行 抽 奖 赠
送。小陈渴望凑齐
整套小鸡形象，于
是到淘宝二手市场

“闲鱼”上寻找心仪
目标。

这一搜，小陈
发现了一片“新天
地”。“小鸡玩偶大
多标价在 40 元-60
元之间，也有 100
元以上的高价。超过60元的，我不会考虑购
买，因为性价比不高。”“闲鱼”出售的盲盒
大多已拆封并明确知道款式，小陈很快便集
齐了一套。

“几个月后，支付宝withant旗舰店上架了
这款小鸡盲盒，标价69元。这以后，‘闲鱼’上
的价格很快就下来了，旗舰店这款盲盒也很
快销售一空。”小陈继续说道。

今年冬奥期间，奥林匹克旗舰店上新了
几款冰墩墩盲盒，小陈关注了许久，对其中的
金属冰墩墩颇感兴趣。“129元一个，我买了三
个，其中两个重复，我拿到小红书上分享，短
短几天就换到了不一样的心仪颜色。”她说。

提及购买盲盒的心态，小陈这样认为：
“盲盒满足了大家猎奇的心态，特别是有隐藏
款的，更是让许多盲盒爱好者疯狂掏钱，除了
热爱，这背后有惊人的溢价空间。”

以盲盒界“天花板”泡泡玛特的潘神圣诞
隐藏款为例，原价 59 元，曾卖到 2350 元的高
价，狂涨39倍。即便现在这款隐藏款的交易
价格“大跳水”，依旧卖出数百元的价格。为
此，不少玩家总结出掂重量等摸盲盒攻略。
但为了迷惑玩家，商家常在盲盒里加入加重
币、干燥剂等物品。

采访中，小陈还给记者普及了“端盒”的
知识。

“盲盒是随机性的，但端盒就是一大盒
子，12 个没有重复，而且出隐藏款的概率更
高。”她说，盲盒单买很大几率会重复，但端盒
不重复，至少凑齐基础款很容易。

作为一名理性玩家，小陈对盲盒行业即
将迎来新规很认同。她说，盲盒经济不能总
是以一种娱乐的形式诱导消费者付费，但却
得不到与其付出相匹配的价值。因此，只有
加以引导和规范，盲盒行业才能走向高品质，
走得更长久。
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商品名称

晚籼米

标准粉

猪精瘦肉

鸡蛋

牛肉

虾

草鱼

黄瓜鱼

黄瓜

油菜

西红柿

花菜

圆白菜

上海青

土豆

商品规格

标一

标准一等

鲜精瘦肉

新鲜完整

新鲜

活体长10cm左右

鲜条重750克左右

冰鲜400克左右一条

新鲜

新鲜

新鲜

新鲜

新鲜

新鲜

新鲜

计量单位

元/500克

元/500克

元/500克

元/500克

元/500克

元/500克

元/500克

元/500克

元/500克

元/500克

元/500克

元/500克

元/500克

元/500克

元/500克

8月22日

2.28

2.99

18.28

5.99

52.48

34.28

9.12

18.5

2.79

3.99

3.89

3.8

2.51

4.17

2.97

8月15日

2.24

3.03

18.76

5.97

53.7

34.15

8.74

19.28

2.67

3.51

3.59

3.85

2.35

3.67

2.91

涨跌幅度%

1.8%

-1.3%

-2.6%

0.3%

-2.3%

0.4%

4.3%

-4.0%

4.5%

13.7%

8.4%

-1.3%

6.8%

13.6%

2.1%

据8月22日价格监测，与上周（8月15日，下
同）相比，市区30种主副食品集超均价9跌10涨
11平。其中：

粮油价格运行平稳。受超市促销活动调整
因素影响，监测的6个品种粮油集超均价与上周
比小幅波动。每500克晚籼米2.28元，小幅上涨
1.8%；标准粉2.99元，下降1.3%；粳米2.67元，富
强粉 2.53 元，5 升桶装压榨花生油 124.92 元，5
升大豆调和油67.32元，保持不变。

肉禽蛋价格稳中略降。近期市区生猪出场
价格稳定在一定区间小幅波动，市场猪肉价格
略有调整。每500克瘦肉18.28元，肋条肉14.74
元，分别略降2.6%、1.2%。每500克鸡蛋5.99元，
微涨0.3%；鸭蛋7.93元，价格不变。

蔬菜价格有涨有跌。每日监测的10个品种
蔬菜价格 8 涨 2 跌，平均涨幅 4.8%，均价为 3.14
元。其中绿叶蔬菜受持续高温天气影响较明
显，每500克油菜3.99元，上海青4.17元，分别上
涨 13.7%、13.6%。其他蔬菜品种涨幅在 0.8%—
8.4%之间。 （罗 婷）

盲盒玩家无处不在

小李今年刚进入职场。他从大一开始收
集球星卡。这是一种“体育盲盒”，当球迷一
包包收藏自己喜欢的球员卡时，谁也不能保
证，今后哪个球员会闯出一番天地。

在普通人眼里并没有什么吸引力的球星
卡盒子，便宜的五六百元，最贵的竟然要价十
几万元。小李说，自己就曾花费1万元买过球
星卡盒子，至今他已为集卡花费近6万元。

在小李看来，购买盲盒绝不是在交“智商税”。
“盲盒的博点在于有惊喜、纪念意义以及

溢价空间，有些盲盒还附带一定的文化，譬如
收集球星卡就是一种球迷文化，既追了星又
满足了自己的收集癖好。”小李说。

“隐藏款很能戳中玩家的心坎。”小李举
例，前段时间北京拍卖一套球星卡，就以200
多万元的价格成交。

小李享受每一次打开盲盒的感觉。他
说：“有点像赌博，买了不一定中，不中又不甘
心，还想要再买。购买盲盒收集成套卡片就
像以前的集邮，只是现在换了种玩法。”

盲盒玩家无处不在，不少小学生也入了
“坑”。

家住明溪县的黄女士，从年初就开始给尚
在读小学二年级的女儿购买盲盒。“作为节庆
礼物，给孩子买过叶罗丽、飞狗MOCO、奇妙
萌可，都是动画片里的形象，一个大约60元。
虽然单个便宜，但也花费了上千元。”她说。

一直以来，商家为了抓住盲盒玩家的心，
盲盒产品层出不穷，有的甚至出到三弹、四弹，
年幼的孩子没有什么自控力，一旦着了迷，便
有可能深陷其中。因此，黄女士认为：“可以给
孩子购买盲盒，但要适度并加以引导。”

“如果不是孩子想要的，我会花式夸奖抽
到的手办，而且从来不给她耍赖再买的机
会。”引导有力，过了一段时间，黄女士的女儿
过了把盲盒的瘾，也就不再留恋了。

最让黄女士意外的是，虽然女儿不再
购买盲盒，但却开始给同学制作礼物盲
盒。“她常在盒子里头放个橡皮擦、小转笔
刀之类的小礼物，盒子外画上兔子、恐龙等
图画，让人不知道里头是什么，我觉得挺
好。”黄女士笑道。

“为了喜欢的游戏人物，反复购买一个重
复的东西，无外乎是商家一种营销手段，我
觉得很‘坑’。”市民小张从2017年开始购买
动漫周边盲盒，单个售价39元，当时为了凑
齐一套，一次性买了好几百，最终还是未能
凑齐心头所好。

不少在网购平台购买盲盒遇骗的玩家认
为，盲盒市场亟须规范。

家住明溪县的王某，就“吐槽”了自己
上月购买盲盒遇到的“糟心事”。“我在‘咸
鱼’上购买了泡泡玛特的盲盒，对方说从未
开封，结果到货了打开盒子才发现，商品都
破损了，明显非正版，对方就是不肯退货，
很郁闷。”

盲盒乱象绝非个例。
就在不久前，网上还爆出卖家为了隐藏

款，把所有盲盒都拆开的消息。更有商家以
盲盒的方式去库存。甚至，还出现了活体宠

物盲盒，无人认领的行李箱当盲盒等现象。
“野蛮生长”的盲盒行业如何规范？
此次征求意见稿要求，将商品投放数

量、隐藏款抽取概率、商品价值范围等关键
信息以显著方式对外公示，保证消费者在购
买前知晓。不得通过后台操纵改变抽取结
果、随意调整抽取概率等方式变相诱导消
费。不得以折现、回购、换购等方式拒绝或
者故意拖延发放盲盒。不得设置空盒。

当前，越来越多青少年热衷于购买盲盒，
由于他们的消费观念尚不健全，更容易沉溺其
中。为此，此次征求意见稿进一步明确，要求

“不得向8岁以下未成年人销售盲盒”。
“规范盲盒市场势在必行。”业内观点认

为，随着此次规范指引逐步完成意见征求、
落地施行，盲盒市场将迎来一波“大洗牌”，
这有利于促进盲盒行业走向理性发展。

盲盒之“盲”吸引人

小小盲盒，为啥让人欲罢不能？
“我知道一直买很贵，但就是很容易上

头。”市民林女士前年在三明万达商场某店首
次入手盲盒，花费59元。她本来只想买一个，
但觉得玩偶可爱，就想集齐整套。

于是，林女士选择网购，两天时间购买了6
个盲盒。虽然也有重复款，但她乐此不疲，有
时一次下单好几个。至今，她已为盲盒消费了
近4000元，还购买了家里专门摆放潮玩的架
子。“没拆时最激动，就像刮刮彩。拆开以后，
如果是你想要的款，也会开心好一会儿。”林女
士说。

从外观看，盲盒里的娃娃大多嘟着嘴，没
有表情。据说，这一设计的用途便是购买者
可将自己的心情代入娃娃。心情好时，觉得
娃娃在微笑；沮丧时，好似娃娃跟着悲伤。因
此，也有不少成年人热衷于购买盲盒是因为可
以解压。

社区工作者牛女士是一位资深盲盒玩家，
最喜欢一款名为“若来”的古风潮玩，家里同品
牌的玩偶摆满了几个柜子。“平时我们工作很
忙，压力也大。但一看到软萌可爱的玩偶，整
个人都欢喜起来，收集过程也很解压。”她说。

“隐藏款的设置绝对是消费的一大热点。”
牛女士说，为了摸出隐藏款，各种攻略层出不
穷。如果幸运摸到了，有的玩家会在“咸鱼”、
小红书等平台售卖，但原来一个60多元的稀
缺版玩偶，往往售价在三四百元甚至上千元。

盲盒之所以吸引人，就是因为“盲”。
事实上，无论是校园外小卖店里几元钱的

奥特卡包，还是抽奖、砸金蛋等挑起氛围的活

动，都是让消费者在不确定中期待满满，只要
想一想期待的结果便兴奋十足。

从事心理学研究的陈子玲认为，盲盒设计
本身具有很多的不确定性，这就激发了玩家的
好奇和猎奇心理。再加上隐藏款出现的概率
极低，如果玩家幸运摸出了隐藏款，便会觉得
自己运气极好，很喜悦。隐藏款就是抓住了大
家的猎奇心态和赌徒心理，让玩家充分享受抽
盲盒的快感。

陈子玲提醒广大盲盒爱好者，追求自己喜
欢的东西固然无错，但不管什么时候，都要守
住理智，不能沉迷于此。
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规范盲盒市场势在必行


